REGULAMIN
SPRZEDAZY PREMIOWE] POD NAZWA ,ZABAWA START”
dalej zwany ,Regulaminem”

§1. Postanowienia og6lne

1. Niniejszy regulamin okres$la zasady uczestnictwa w programie Sprzedazy Premiowej pod
nazwa ,ZABAWA START” (dalej zwanym ,Sprzedaz Premiowa”).

2. Organizatorem Sprzedazy Premiowej i przyrzekajacym nagrode zgodnie zart. 919 iart. 921
Kodeksu cywilnego jest GROWTH DESIGN STUDIO SPOLKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA, z siedzibg w Warszawie, ul. Marysinska 4C, 04-617 Warszawa,
wpisang do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS:
0000794207, NIP: 9522198023, REGON: 383844296, o kapitale zaktadowym w wysokosci 5
000,00 zt (zwany dalej ,Organizatorem”).

Fundatorem nagréd w Sprzedazy Premiowej jest MGA ENTERTAINMENT POLAND sp. z o.0. z
siedzibg w Stupsku, ul. Grottgera 15A, 76-200 Stupsk, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy Gdansk-Potnoc w Gdansku,
VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 0000243546, NIP:
5272487763, REGON: 140282317 (dalej: ,Fundator”).

3. Niniejszy Regulamin okre$la zasady organizacji i warunki uczestnictwa w Sprzedazy
Premiowej, ktéry prowadzony jest za poSrednictwem Strony internetowej pod adresem:
www.promocje-mgae.pl (dalej: ,Strona internetowa”).

4. W trakcie trwania Sprzedazy Premiowej tre$¢ niniejszego Regulaminu bedzie dostepna na
Stronie internetowej dedykowanej Sprzedazy Premiowej, znajdujacej sie pod adresem:
www.promocje-mgae.pl oraz w siedzibie organizatora Growth Design Studio, ul. Marysinska
4C, 04-617 Warszawa.

5.Sprzedaz Premiowa organizowana jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i
prowadzona za posrednictwem Strony internetowej. Sprzedaz Premiowa ma charakter
zamkniety.

6. W Sprzedazy Premiowej mogg bra¢ udziat wylacznie osoby bedace cztonkami programu
SMYK Klub i w dniu przystapienia do Sprzedazy Premiowej, posiadajgce indywidualna,
aktywna karte cztonkowska programu.

7.W Sprzedazy Premiowej biora udziat wytacznie produkty marki: Little Tikes (dalej:
»Produkty Promocyjne”), zakupione w sklepach sieci SMYK, w tym w sklepie internetowym
www.smyk.com. Produkty innych firm zawierajace oznaczenia tych marek, wyprodukowane
na podstawie


http://www.smyk.com/

licencji, nie sg Produktami Promocyjnymi w rozumieniu niniejszego Regulaminu. Aby wzig¢
udziat w Sprzedazy Premiowej, minimalna tgczna warto$¢ Produktéw Promocyjnych na
jednym dowodzie zakupu (paragon fiskalny lub faktura VAT) musi wynosi¢ co najmniej 100
zt (stownie: sto ztotych i 00/100) brutto.

8. Sprzedaz Premiowa jest organizowana na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Sprzedaz
Premiowa Produktéw Promocyjnych rozpoczyna sie w dniu 20.07.2026 r. i konczy
16.08.2026 r., okres przyjmowania Zgtoszen w Sprzedazy Premiowej rozpoczyna sie w dniu
20.07.2026 r. godz. 00:00:00 i konczy sie w dniu 16.08.2026 r. godz. 23:59:59 lub w
momencie wyczerpania puli Kart Podarunkowych, o ktérej mowa w §1 ust. 10 ponizej, w
zaleznoSci od tego, ktore zdarzenie wystapi wczesniej (dalej: ,,Okres Promocyjny”).

9. W Sprzedazy Premiowej nagroda jest elektroniczna karta podarunkowa SMYK o wartos$ci
50 zt (stownie: piec¢dziesiat ztotych i 00/100) brutto (dalej: ,Karta Podarunkowa”), ktéra
mozna wykorzysta¢ na kolejne zakupy w sklepach sieci SMYK, w tym w sklepie
internetowym www.smyk.com, zgodnie z regulaminem sklepu SMYK oraz zasadami
korzystania z Karty Podarunkowej - samodzielnie okreslonymi przez SMYK - oraz pod
warunkiem spelnienia wszystkich przestanek okreslonych w niniejszym Regulaminie. Przy
wykonaniu czynnoS$ci zwigzanych z realizacja Kart Podarunkowych, SMYK nie jest
podwykonawca Organizatora, co w szczego6lnosci oznacza, ze za wadliwg realizacje przez
SMYK wtasnych zobowigzan, odpowiedzialno$¢ ponosi SMYK.

10. Pula Kart Podarunkowych w Sprzedazy Premiowej wynosi tacznie 400 szt. (stownie:
czterysta sztuk) o gcznej wartosci 20 000 zt (stownie: dwadziescia tysiecy zlotych i
00/100).

11. Okres Promocyjny w Sprzedazy Premiowej zostal podzielony na 4 (stownie: cztery)
etapy, ktére odpowiadaja nastepujacym okresom:

a. | etap promocji trwa od godziny 00:00:00 dnia 20.07.2026 r. do godziny
23:59:59 dnia 26.07.2026 r., (dalej: ,I Etap”),

b. II etap promocji trwa od godziny 00:00:00 dnia 27.07.2026 r. do godziny
23:59:59 dnia 02.08.2026 r., (dalej: ,II Etap”),

c. III etap promocji trwa od godziny 00:00:00 dnia 03.08.2026 r. do godziny
23:59:59 dnia 09.08.2026 r., (dalej: ,III Etap”).

d. IV etap promocji trwa od godziny 00:00:00 dnia 10.08.2026 r. do godziny
23:59:59 dnia 16.08.2026 r., (dalej: ,IV Etap”).

O terminie zgtoszenia decyduje data i godzina dostarczenia zgtoszenia do Organizatora.
12. Pula Kart Podarunkowych w Okresie Promocyjnym w Sprzedazy Premiowej wynosi w:

a. wletapie: 100 szt. (stownie: sto sztuk),
b. w Il etapie: 100 szt. (stownie: sto sztuk),
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c. wllletapie: 100 szt. (stownie: sto sztuk),
d. wV etapie: 100 szt. (stownie: sto sztuk).

13. Karty Podarunkowe nieprzyznane lub niewydane w danym etapie moga pozosta¢ do
dyspozycji Organizatora albo zosta¢ rozdysponowane poprzez przedtuzenie terminu
przyjmowania zgtoszen. W przypadku przedtuzenia terminu przyjmowania zgtoszen, Karty
Podarunkowe moga zosta¢ wydane wytacznie w zwigzku z zakupami dokonanymi w Okresie
Promocyjnym Produktéw Promocyjnych okreslonym w ust. 8 powyzej. Organizator
poinformuje o wyczerpaniu puli Kart Podarunkowych oraz o ewentualnym przedtuzeniu
okresu przyjmowania zgloszen na Stronie internetowe;j.

14. Organizator na Stronie internetowej umiesci licznik informujacy o dostepnej puli Kart
Podarunkowych, przy czym liczba ta bedzie pomniejszana o kazdy prawidtowo przekazany
formularz zgtoszeniowy, o ktérym mowa w §3 ust. 1 Regulaminu.

15. Udziat w Sprzedazy Premiowej i podanie zwigzanych z tym danych, w tym danych
osobowych jest dobrowolne, ale konieczne do udziatu w Sprzedazy Premiowe;.

16. Uczestnik, przystepujac do Sprzedazy Premiowej, zobowiazuje sie przestrzega¢ zasad
opisanych w Regulaminie. Przed przystapieniem do Sprzedazy Premiowej Uczestnik
zobowigzany jest zapozna¢ sie z Regulaminem. Przystepujac do Sprzedazy Premiowej,
Uczestnik akceptuje postanowienia Regulaminu. Regulamin wigze Uczestnika od chwili
przystapienia do Sprzedazy Premiowe;j.

§2. Uczestnicy Sprzedazy Premiowej

1. Uczestnikiem Sprzedazy Premiowej staje sie osoba spetniajaca nastepujace warunki:
a. ukonczyta 18latiposiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, posiadajaca
adres korespondencyjny na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej;
b. nabywa okres$lone w niniejszym Regulaminie Produkty Promocyjne jako

konsument w rozumieniu art. 22 1 Kodeksu cywilnego (tj. Dz. U. z 2024 r. poz.
1061 z p6Zn. zm.) na zasadach opisanych w Regulaminie;

c. jest aktywnym czlonkiem programu SMYK KLUB oraz posiada Kkarte
cztonkowska tego programu;

d. dokona jednorazowego zakupu Produktu/Produktéw Promocyjnych w Okresie
Promocyjnym o tacznej wartosci co najmniej 100 zt (stownie: sto ztotych 00/100)
brutto;

e. zachowa oryginalny paragon fiskalny lub fakture VAT wystawiong na rzecz
osoby fizycznej nieprowadzacej dziatalno$ci gospodarczej (dalej jako:
,Dowod  Zakupu”), potwierdzajace zakup Produktu/Produktéw
Promocyjnych w Okresie Promocyjnym;



f. dokonata prawidlowego zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej na Stronie
internetowej, zgodnie z §3 Regulaminu; (dalej: ,,Uczestnik”).

2. W Sprzedazy Premiowej nie moga bra¢ udziatu pracownicy Organizatora, Fundatora
oraz spétki SMYK, a takze cztonkowie ich najblizszej rodziny. Przez cztonkéw rodziny,
rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw, matzonkéw i zstepnych
rodzenstwa, rodzicow i rodzenstwo malzonkéw oraz osoby pozostajace w stosunku
przysposobienia. Uczestnikami Sprzedazy Premiowej nie moga by¢ osoby wydajace
Dowody Zakupéw potwierdzajace zakup Produktéw Promocyjnych oraz osoby
nabywajace Produkty Promocyjne w prowadzonej przez siebie dziatalno$ci gospodarczej

lub zawodowe;j.

3. Osoba zgtaszajaca udziat w Sprzedazy Premiowej moze w niej uczestniczy¢ wytacznie w
imieniu wtasnym i na wtasna rzecz oraz musi dokona¢ zakupu promocyjnego, faktycznie za
niego zaptaci¢ i posiadac¢ oryginat Dowodu Zakupu.

4. Celem Sprzedazy Premiowej jest przyznanie Uczestnikom, ktérzy tacznie speili warunki

okreslone w niniejszym Regulaminie, nagrody w postaci Karty Podarunkowej. Przyznanie
nagrody w Sprzedazy Premiowej nie zalezy od przypadku, w zwigzku z czym nie jest loteria
pieniezna, loterig fantowa, loteria promocyjng ani zadng inng gra losowa ani zaktadem
wzajemnym w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych
(Dz.U. 2025 r., poz. 595).

§3. Zasady Sprzedazy Premiowej — dokonywanie zgloszen

1. Kazdy Uczestnik w rozumieniu §2 Regulaminu, ktéry chce wzia¢ udziat w Sprzedazy

Premiowej i otrzymac Karte Podarunkowa, zobowigzany jest do dokonania prawidtowego
zgloszenia zgodnie z procedura okreslong w niniejszym paragrafie.

2. W celu dokonania prawidtowego Zgtoszenia Uczestnik zobowigzany jest do:

a. dokonania w Okresie Promocyjnym jednorazowego zakupu Produktu/Produktéw
Promocyjnych o tacznej wartosci co najmniej 100 zt (stownie: sto ztotych i 00/100)
brutto;

b. zachowania oryginatu Dowodu Zakupu;

c. wypehienia formularza zgtoszeniowego dostepnego na Stronie internetowej, podania
wymaganych danych oraz ztozenia wymaganych o$wiadczen;

d. zalaczenia czytelnego skanu lub zdjecia oryginatu Dowodu Zakupu, przy czym plik nie
moze przekraczac wielkosci 5 MB i powinien by¢ zapisany w formacie jpg lub pdf;

e. zweryfikowania poprawnosci wprowadzonych danych;

f. podania indywidualnego 13-cyfrowego numeru karty SMYK KLUB;

zaakceptowania Regulaminu;



h. wystania Zgtoszenia poprzez dedykowany przycisk znajdujacy sie w formularzu
zgtoszeniowym.

3. W przypadku wyboru paragonu fiskalnego jako Dowodu Zakupu, Uczestnik zobowigzany jest
do zataczenia skanu lub zdjecia oryginatu paragonu fiskalnego.

4. W przypadku wyboru faktury VAT jako Dowodu Zakupu, Uczestnik zobowigzany jest do
zalaczenia skanu lub zdjecia oryginatu faktury VAT.

5. W momencie przyjecia przez system Organizatora Zgtoszenia, Uczestnik otrzyma komunikat
potwierdzajacy przyjecie Zgtoszenia poprzez wyswietlenie odpowiedniej informacji na Stronie
internetowe;j.

6. Prawidtowe wypelnienie formularza zgtoszeniowego na Stronie internetowej powoduje
zmniejszenie dostepnej puli Kart Podarunkowych, zgodnie z zasadami okreslonymi w §1
Regulaminu.

§4. Weryfikacja poprawnosci zgtoszen

1.Na podstawie danych przekazanych przez Uczestnika w Zgloszeniu na Stronie
internetowej, Organizator dokona weryfikacji Zgtoszenia w terminie do 14 dni roboczych
od jego otrzymania.
Informacja o wyniku weryfikacji zostanie przestana Uczestnikowi za posrednictwem
wiadomosci e-mail:
a. w przypadku pozytywnej weryfikacji - wraz z przekazaniem Karty
Podarunkowej, zgodnie z §5 ust. 1 Regulaminu,
b. w przypadku negatywnej weryfikacji - nie pd6Zniej niz w terminie 14 dni
roboczych od zakoniczenia weryfikacji.

2. W przypadku pozytywnej weryfikacji Uczestnik nabywa prawo do otrzymania Karty
Podarunkowej zgodnie z §5 ust. 1.

3. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za op6Znienia, btedy transmisji danych lub
niedostarczenie Zgtoszenia wynikajace z probleméw technicznych po stronie Uczestnika,
lub operatora sieci internetowe;j.

4. W przypadku stwierdzenia w Zgtoszeniu brakéw formalnych lub oczywistych omytek
(np. brak zatacznika, nieczytelny paragon lub literéwka w numerze telefonu), Uczestnik
moze zosta¢ wezwany do ich uzupetnienia lub poprawienia. Wezwanie zostanie przestane
na adres e-mail wskazany w formularzu, a Uczestnik bedzie miat 3 dni kalendarzowe na



dokonanie korekty. Brak poprawy w wyznaczonym terminie skutkuje odrzuceniem
Zgloszenia.

5. Zgtoszenia:
a. niekompletne,
b. ztreSciaminaruszajacymi prawo, dobre obyczaje lub postanowienia Regulaminu,
c. oraz takie, ktére nie zawieraja wymaganych zgéd, moga zosta¢ uznane za
niewazne i odrzucone bez mozliwos$ci poprawy.

6. W przypadku negatywnej weryfikacji Zgtoszenia, Karta Podarunkowa zostaje
przywrdcona do og6lnej puli Kart podarunkowych i ponownie uwzgledniona w liczniku.

7.0rganizator ma prawo usungc¢ Zgtoszenia, jezeli zostanie stwierdzone, Ze zostaty one
dokonane przy uzyciu automatycznego oprogramowania (tzw. botéw), skryptéw lub innych
narzedzi umozliwiajacych masowe lub zautomatyzowane sktadanie Zgtoszen.

8. Weryfikacja taka moze opierac sie na analizie danych technicznych pozyskiwanych z
systemu (w tym m.in. identyfikatoréw sesji, adresow IP, czasu i czestotliwosci zgtoszen,
danych nagtéwkéw HTTP, sposobu wypethiania formularzy), a takze stosowanych
zabezpieczeniach (takich jak reCAPTCHA lub inne systemy antyspamowe).

9. Organizator zastrzega sobie réwniez prawo do odrzucania Zgloszen naruszajacych
postanowienia Regulaminu. Uczestnicy, ktérzy podejma dziatania majgce na celu obejscie
zasad Regulaminu, w szczegdlnos$ci poprzez ingerencje w system informatyczny,
wykorzystywanie nieautoryzowanych narzedzi programistycznych, manipulacje danymi lub
inng prébe zaktdcenia przebiegu Sprzedazy Premiowej - moga zosta¢ wykluczeni z udziatu
w Sprzedazy Premiowej.

10. W przypadku odrzucenia zgtoszenia lub wykluczenia Uczestnika ze Sprzedazy
Premiowej przez Organizatora, Uczestnik zostanie poinformowany droga mailowa na adres
e-mail wskazany w formularzu zgtoszeniowym o odrzuceniu Zgtoszenia lub wykluczeniu ze
Sprzedazy premiowe;j.

11. Wszelkie proby ataku, modyfikacji lub ingerencji w system, platforme lub serwer beda
skutkowa¢ natychmiastowa dyskwalifikacja Uczestnika, ktory dopuscit sie takich dziatan
lub je zlecit.

12. Uczestnik ma prawo wnie$¢ sprzeciw wobec decyzji Organizatora. Sprzeciw nalezy
ztozy¢ w terminie 7 dni roboczych od otrzymania informacji o odrzuceniu Zgtoszenia lub

wykluczeniu. Sprzeciw nalezy wysta¢ na adres e-mail: konkurs@gsdagency.pl

13. W sprzeciwie Uczestnik powinien wskazac¢:
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a.
b.

powody, dla ktérych uwaza decyzje Organizatora za niezasadna;
dodatkowe informacje, ktére moga mie¢ wpltyw na ponowne rozpatrzenie decyzji
(np. dodatkowe dokumenty, dowody zakupu).

14. Organizator zobowiazuje sie rozpatrzy¢ sprzeciw w terminie 7 dni roboczych od daty

jego otrzymania. W przypadku potrzeby uzupetnienia informacji Organizator moze
skontaktowac sie z Uczestnikiem.

15. Organizator poinformuje Uczestnika droga mailowa o wyniku rozpatrzenia sprzeciwu,
wskazujac:

a.
b.
C.

czy decyzja zostata utrzymana w mocy,

czy decyzja zostata zmieniona,

w przypadku dalszego odrzucenia zgloszenia, doktadne uzasadnienie, w tym
informacje o dalszych mozliwosciach dochodzenia roszczen przez Uczestnika,
zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa.

16. W przypadku utrzymania decyzji Organizatora w mocy, Uczestnik ma prawo do

dalszych dziatan, takich jak wystapienie z roszczeniem przed sadem lub innym organem

wlasciwym do rozstrzygania sporéw zgodnie z przepisami prawa cywilnego, lub ochrony

konsumentéw. Zgtoszenia w przypadkach budzacych uzasadnione watpliwosci co do jego

poprawnosci, kompletnosci lub autentycznosci, w szczegélnosci:

a.

gdy zalaczony Dowdd Zakupu jest nieczytelny, niekompletny, niewtasciwego
formatu lub jakosci,

gdy wystepuje rozbiezno$¢ miedzy danymi w formularzu a trescia Dowodu Zakupu,
gdy istnieje podejrzenie naduzycia, proby obejscia postanowien
Regulaminu lub wielokrotnego zgtoszenia tego samego zakupu,

gdy Zgtoszenie zostato dokonane w sposdb nietypowy z punktu widzenia
systemu informatycznego.

17. Organizator ma w takich przypadkach prawo do Zadania okazania oryginatu Dowodu

Zakupu lub dostarczenia dodatkowych danych (np. numeru konta bankowego, daty zakupu,

miejsca zakupu, danych personalnych) - w celu potwierdzenia prawidtowosci Zgtoszenia.

18.0 koniecznosci przeprowadzenia dodatkowej weryfikacji Uczestnik zostanie

poinformowany droga mailowa, na adres podany w formularzu. Uczestnik bedzie

zobowigzany do przedstawienia wymaganych danych lub dokumentéw w terminie 7 dni

roboczych od dnia przestania wezwania.



19. W przypadku nieudzielenia odpowiedzi lub nieprzedstawienia zgdanych dokumentow
w wyznaczonym terminie, Organizator ma prawo wykluczy¢ Uczestnika z udziatu w
Sprzedazy Premiowe;j.

20. W razie uzupekienia brakéw w terminie, Organizator przeprowadzi powtdérng
weryfikacje w ciggu 2 dni roboczych od daty otrzymania dokumentéw, a informacje o jej
wyniku przekaze Uczestnikowi mailowo.

21. Kazdy Dowéd Zakupu moze by¢ zgtoszony w ramach Sprzedazy Premiowej tylko raz i
moze otrzymac tylko jedna Karte Podarunkowa. Organizator rekomenduje Uczestnikom
regularne sprawdzanie skrzynki mailowej oraz aktualizacje danych osobowych. Uczestnicy,
ktorzy korzystaja z narzedzi i ustawien antyspamowych, sa zobowigzani do regularnego
sprawdzania folderu ze spamem w celu upewnienia sie, Ze wiadomosci od Organizatora nie
zostaty tam skierowane.

22.Dowdd Zakupu (faktura VAT lub paragon fiskalny) musi spetnia¢ nastepujace warunki,
aby potwierdzi¢ zakup Produktu/Produktéw Promocyjnych w rozumieniu Regulaminu:

a. potwierdza dokonanie jednorazowego zakupu Produktu Promocyjnego lub Produktow
Promocyjnych w sklepie sieci SMYK, w tym w sklepie internetowym www.smyk.com
przez podmiot bedacy konsumentem w rozumieniu art. 221 Kodeksu Cywilnego o tacznej
wartos$ci co najmniej 100 zt (stownie: sto ztotych i 00/100) brutto,

b. jest prawdziwy, tzn. wystawiony przez podmiot, ktérego dane na nim sie
znajduja  prowadzacy  faktycznie  sprzedaz  Produktu/Produktéw
Promocyjnych w Okresie Promocyjnym i nie jest podrobiony Ilub
sfatszowany,

c. zawiera nazwe (rodzaj) towaru tj. stowo lub skrét pozwalajace stwierdzi¢, iz zakup
dotyczyt Produktu/Produktéw Promocyjnych, badZ widnieje inne oznaczenie
pozwalajgce stwierdzi¢, iz zakup speinia wymagania opisane Regulaminem, w razie
braku takiego oznaczenia Uczestnik zobowigzany jest potwierdzi¢ te okoliczno$¢ u
wystawcy Dowodu Zakupu,

d. data i godzina zakupu widniejaca na Dowodzie Zakupu przypada przed
wystaniem Zgtoszenia, ale nie wczesniej niz 20.07.2026 r. o godzinie 00:00:00.

23.Jeden Uczestnik moze dokona¢ wytacznie jednego Zgtoszenia w Sprzedazy Premiowej,
co uprawnia go do otrzymania jednej Karty Podarunkowej niezaleznie od liczby zakupionych
Produktéw Promocyjnych w ramach jednego Dowodu Zakupu. W przypadku przestania
wiecej niz jednego Zgloszenia przez te samg osobe, rozpatrywane bedzie jedynie pierwsze
Zgtoszenie, ktére dotrze do Organizatora.
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24. Kazde zgloszenie musi by¢ powigzane z jedng, indywidualng kartg klubowg SMYK KLUB
przypisang do Uczestnika. Niedozwolone jest sktadanie zgltoszen przy uzyciu karty nalezacej
do innej osoby ani wspotdzielenie jednej karty przez kilku Uczestnikow.

25. Numer karty lojalnosciowej z programu SMYK KLUB bedzie weryfikowany i w
przypadku, gdy nie zostanie odnotowany w bazie jako prawidlowy, skutkowa¢ bedzie
wykluczeniem Uczestnika z Akcji.

26. Jesli Uczestnik zglosi sie do Sprzedazy Premiowej wielokrotnie, postugujac sie réznymi
danymi, a jednocze$nie zakwalifikuje sie do wiecej niz jednej Karty Podarunkowe;j,
Organizator ma prawo wykluczy¢ takiego Uczestnika z udziatu w Sprzedazy Premiowej, na
zasadach okreslonych powyze;j.

§5. Karta Podarunkowa

1. Uczestnik, ktory speini wszystkie warunki okreslone w Regulaminie, otrzyma
elektroniczng Karte Podarunkowa SMYK o wartosci 50 zt. Po pozytywnej weryfikacji
Zgtoszenia, Karta Podarunkowa zostanie przekazana Uczestnikowi, wraz z informacjg o
wyniku weryfikacji, w formie wiadomosci e-mail wystanej na adres podany w formularzu
zgloszeniowym.

2. Termin waznoSci Karty Podarunkowej przekazanej w ramach Sprzedazy Premiowe;j
Uczestnikom jest wskazany bezposrednio na Karcie Podarunkowej, ale nie jest krétszy niz
10 miesiecy od daty jej dostarczenia. Niewykorzystane w terminie wazno$ci Karty
Podarunkowe utraca swoja waznos$¢ i po tym terminie nie beda mogly zosta¢ ponownie
uruchomione.

3. Karty podarunkowe SMYK moga by¢ wykorzystane wytacznie na zakupy w sklepach
SMYK oraz na stronie internetowej SMYK. Warunki korzystania z kart podarunkowych
regulowane s3 przez zasady obowigzujace w sklepie SMYK pod adresem
https://www.smyk.com/karty-podarunkowe.

4. W razie niemoznos$ci przestania Karty Podarunkowej z przyczyn lezacych po stronie
Uczestnika, Karta Podarunkowa nie zostanie przekazana, dopoki trwaja okolicznosci
uniemozliwiajace jej przekazanie zgodnie z postanowieniami Regulaminu. Organizator nie
ponosi odpowiedzialno$ci za niemoznos$¢ przekazania Karty Podarunkowej z przyczyn
lezacych wytacznie po stronie Uczestnika. W szczeg6lnosci Organizator nie ponosi
odpowiedzialno$ci za podanie przez Uczestnika btednych danych adresowych i/lub
kontaktowych. Jezeli z tego powodu kontakt z Uczestnikiem lub przekazanie Karty
Podarunkowej nie bedzie mozliwe, Organizator w ww. sytuacji nie odpowiada za brak
przekazania Karty Podarunkowej na rzecz Uczestnika.

5. Zgtoszenie Uczestnikéw do Sprzedazy Premiowej jest dobrowolne. Kazdy, kto wziat
udziat w Sprzedazy Premiowej, ma peine prawo do odstapienia od uczestnictwa w niej
wedle wtasnego uznania i bez ponoszenia Zadnych kosztow.
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6. Karta Podarunkowa nie podlega zamianie na inng gratyfikacje oraz Uczestnik nie moze
przenie$¢ prawa do otrzymania Karty Podarunkowej na osoby trzecie. Wszystkie Karty
Podarunkowe w Sprzedazy Premiowej majg taka samg warto$¢.

7.]eden Dow6d Zakupu uprawnia do dokonania wytacznie jednego Zgtoszenia do
otrzymania Karty Podarunkowe;j.

8. Karty Podarunkowe beda wysytane wytacznie na adresy e-mail podane przez
Uczestnikow w formularzu zgtoszeniowym.

9. W przypadku, gdy zwrot Produktu/Produktéw Promocyjnych nastgpit po otrzymaniu,
lecz przed wykorzystaniem Karty Podarunkowej, Uczestnik zobowigzany jest do jej zwrotu
poprzez przestanie informacji o rezygnacji z Nagrody na adres e-mail
konkurs@gdsagency.pl wraz z numerem otrzymanej Karty Podarunkowe;.

10. Jezeli Karta Podarunkowa zostata juz wykorzystana (w catosci lub czeSciowo), a
Produkt/Produkty Promocyjne zostaty zwrécone (z wyjatkiem sytuacji wskazanej w
ustepie ponizej), Uczestnik zobowigzany jest do zwrotu warto$ci nominalnej nagrody - tj.
kwoty 50 zt - na rachunek bankowy wskazany przez Organizatora, w terminie 14 dni od
otrzymania wezwania.

11. Powyzsze postanowienie nie znajduje zastosowania w przypadku, gdy zwrot
Produktu/Produktéw Promocyjnych nastapit z przyczyn zwigzanych z ich wada fizyczna
lub prawng, zgodnie z obowigzujacymi przepisami dotyczacymi reklamacji konsumenckich
(w szczegolnosci rekojmi lub gwarancji), a wymiana produktu nie byta mozliwa. W takim
przypadku Uczestnik zachowuje prawo do otrzymanej Karty Podarunkowe;j.

12. Zgodnie z art. 21 ust.1 pkt 68 ustawy o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych wolna
od podatku dochodowego jest warto$¢ nagrod zwigzanych ze sprzedaza premiowa - jezeli
jednorazowa wartos$¢ tych wygranych lub nagréd nie przekracza 2.000,00 zt (stownie: dwa
tysiace ztotych i 00/100).

Zwolnienie od podatku nagrdéd zwigzanych ze sprzedaza premiowa nie dotyczy nagréd
otrzymanych przez podatnika w zwigzku z prowadzong przez niego pozarolnicza
dziatalno$cia gospodarcza, stanowiaca przychod z tej dziatalnosci.

§6. Reklamacje

1. Przewidziane niniejszym Regulaminem reklamacje lub uwagi Uczestnikéw Sprzedazy
Premiowej, moga by¢ wnoszone w kazdym czasie i za posrednictwem nastepujacych
$Srodkéw komunikacji tj. drogg przesytki pocztowej na adres sp6tki Growth Design Studio ul.
Marysinska 4C, 04-617 Warszawa oraz za posrednictwem poczty elektronicznej e-mail,
wystanej na adres: konkurs@gdsagency.pl. Terminem ostatecznym do sktadania reklamacji
jest 16.08.2026 r. na adres poczty elektronicznej: konkurs@gdsagency.pl
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2. Reklamacja powinna zawierac:
a. dopisek ,ZABAWA START - reklamacja” w tytule wiadomo$ci e-mail;
b. wskazanie adresu e-mail, z ktérego dokonano zgloszenia do Sprzedazy
Premiowej, imienia, nazwiska;
c. uzasadnienie powod6w wniesienia reklamacji;
opis zadania;
e. podpis reklamujacego.

3. Odpowiedz na reklamacje zostanie udzielona na papierze lub innym trwatym no$niku w
terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.

4. Tryb reklamacyjny nie wytacza ani nie ogranicza prawa Uczestnika w mozliwosci
dochodzenia swoich praw przed sagdami powszechnymi.

§7. Dane osobowe

1. Udziat w Sprzedazy Premiowej bedzie wigzat sie z przetwarzaniem danych osobowych
(dalej: ,Dane Osobowe”) Uczestnikow podanych w formularzu Zgloszeniowym oraz,
ewentualnie, w ramach postepowania reklamacyjnego. Dane Osobowe Uczestnikéw
Sprzedazy Premiowej s3 przetwarzane zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE oraz ustawa z dnia 10 maja
2018 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2019 r. poz.1781) (,RODO").
Administratorem Danych Osobowych jest Organizator tj. Growth Design Studio Sp. z o. o.

z siedzibg w Warszawie pod adresem: Marysinska 4C, 04-617 Warszawa.

2. Dane Osobowe Uczestnikéw beda przetwarzane przez Organizatora w nastepujacych
celach:

a. w celu przeprowadzenia Sprzedazy Premiowej, w tym weryfikacji
poprawnosci zgloszenia. Podstawa prawnag przetwarzania danych
osobowych jest w tym wypadku art. 6 ust. 1 lit b i f RODO. Prawnie
uzasadniony interes Organizatora obejmuje prawo do sprawnej organizacji
programu Sprzedazy Premiowej. Organizator moze angazowal dalsze
podmioty przetwarzajace dla celéw hostingu i obstugi stron internetowych;

b. w celu przeprowadzenia postepowania reklamacyjnego i ochrony przed
ewentualnymi roszczeniami Uczestnikow. Podstawg prawng przetwarzania
danych osobowych jest w tym wypadku art. 6 ust. 1 litb, ci f RODO. Prawnie
uzasadniony interes Organizatora obejmuje prawo do obrony przed
roszczeniami;



c. w celu wydania Karty Podarunkowej. Podstawa prawng przetwarzania
Danych Osobowych jest art. 6 ust. 1 lit b, ¢ i f RODO. Prawnie
uzasadniony interes Organizatora obejmuje prawo do prawidtowego
wykonania swoich zobowigzan wynikajacych ze Sprzedazy Premiowej
oraz prawo posiadania dowodu wydania nagrody na potrzeby
podatkowe, w szczegdlnosci na potrzeby kontroli;

d. w celu ustalenia, dochodzenia i obrony przed roszczeniami — podstawa
przetwarzania jest art. 6 ust. 1 lit f RODO - prawnie uzasadniony interes
Organizatora obejmuje prawo Organizatora do ustalenia, dochodzenia i
obrony przed roszczeniami;

e. w celu przesytania informacji handlowych i marketingowych droga
elektroniczng (e-mail) w zakresie, w ktéorym wyrazono na to odrebnga zgode.
Podstawg przetwarzania Danych Osobowych w takim wypadku bedzie art. 6
ust. 1lita RODO .

f.  Ponadto, w zakresie Danych Osobowych przetwarzanych w celu wykonania
obowigzkéw prawnych natoZzonych na Organizatora, wynikajacych z
przepisow podatkowych i o rachunkowosci, podstawa prawng
przetwarzania jest niezbedno$¢ do wykonania takich obowigzkéw (art. 6
ust. 1 1it c RODO).

3. Wszelkie Zadania, pytania i wnioski dotyczace Danych Osobowych Uczestnikéw Sprzedazy
Premiowej przetwarzanych przez Organizatora powinny by¢ sktadane do spé6tki Growth
Design Studio Sp. z o. o. ul. Marysinska 4C, 04-617 Warszawa, adres e-mail:
konkurs@gdsagency.pl, ktéra dziata, w tym moze prowadzi¢ korespondencje w odniesieniu
do takich zadan, pytan i wnioskéw.

4. Uczestnikowi Sprzedazy Premiowej przystuguje prawo dostepu do podanych Danych
Osobowych i otrzymania kopii Danych Osobowych oraz prawo Zadania ich poprawiania,
sprostowania, usuniecia, ograniczenia ich przetwarzania, zgtoszenia sprzeciwu wobec ich
przetwarzania (wobec ich przetwarzania z przyczyn zwigzanych ze szczeg6lng sytuacja
Uczestnika do celéw wynikajacych z prawnie uzasadnionych intereséw Organizatora),
zadania ich przeniesienia, jak rowniez prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych. Uczestnik ma réwniez prawo do wniesienia w dowolnym
momencie sprzeciwu wobec przetwarzania dotyczacych jej danych osobowych na potrzeby
marketingu bezposredniego, w tym profilowania, w zakresie, w jakim przetwarzanie jest
zwigzane z takim marketingiem bezposrednim.

5. Dane Osobowe Uczestnikow moga by¢ takze ujawniane podmiotom $wiadczacym ustugi
w zakresie technologii IT. Dane osobowe Uczestnikow moga by¢ réwniez przekazywane
badz moga uzyskac do nich dostep podmioty, ktérym Organizator jest zobowigzany poda¢
te dane, w szczego6lnos$ci organy administracji publicznej lub organy powotane do kontroli
przestrzegania i egzekwowania prawa.

6. Podanie Danych Osobowych przez Uczestnikéw jest dobrowolne, ale niezbedne do
wziecia udziatu w Sprzedazy Premiowej oraz do otrzymania Karty Podarunkowej lub (w
przypadku Uczestnikow sktadajacych reklamacje) rozpatrzenia reklamacji. Niepodanie
Danych Osobowych skutkuje brakiem mozliwosci uczestnictwa w Sprzedazy Premiowej
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oraz brakiem mozliwos$ci otrzymania Karty Podarunkowej lub (w przypadku Uczestnikow
sktadajacych reklamacje) rozpatrzenia reklamacji. Niepodanie Danych Osobowych w celu
prowadzenia przez Organizatora marketingu bezposredniego (poprzez brak wyrazenia
zgody na prowadzenie takiego marketingu droga elektroniczng) spowoduje brak przesytania
przez Organizatora informacji handlowych i marketingowych droga elektroniczna
Uczestnikowi.

7. W przypadku, gdy przetwarzanie Danych Osobowych zwigzane bedzie z przesytaniem
danych poza obszar Europejskiego Obszaru Gospodarczego, bedzie ono odbywato sie z
wykorzystaniem standardowych klauzul umownych zatwierdzonych przez Komisje
Europejska, w celu zapewnienia odpowiedniego poziomu ochrony danych wymaganego
przepisami prawa.

8. Dane Osobowe nie beda poddane zautomatyzowanemu przetwarzaniu, w tym
profilowaniu, w rozumieniu RODO.

9.Dane Osobowe Uczestnikéw Sprzedazy Premiowej przechowywane beda przez okres
niezbedny do przekazania Kart Podarunkowych. Po zakonczeniu Sprzedazy Premiowej Dane
Osobowe Uczestnikéw beda w niezbednym zakresie przechowywane przez Organizatora do
czasu przedawnienia roszczen cywilnoprawnych zwigzanych ze Sprzedaza Premiows i do
czasu przedawnienia zobowigzan/naleznosci podatkowych zwigzanych z przekazang w
Sprzedazy Premiowej Karta Podarunkowa. W przypadkach, w ktérych przetwarzane sa w
celach zwigzanych z wypelnieniem prawnych obowigzkéw cigzacych na Organizatorze, Dane
Osobowe beda przetwarzane i przechowywane przez Organizatora w tych celach tak dtugo,
jak wymagaja tego od Organizatora przepisy prawa. Dane Osobowe przetwarzane w celu
prowadzenia przez Organizatora marketingu bezposredniego droga elektroniczng beda
przechowywane do czasu cofniecia zgody na prowadzenie takiego marketingu, wniesienia
sprzeciwu lub do czasu przedawnienia roszczen zwigzanych z takim przetwarzaniem.

§8. Postanowienia koncowe

1. Tre$¢ niniejszego Regulaminu jest podana Uczestnikom na Stronie internetowe;j.
Uczestnik moze pobra¢ Regulamin i utrwali¢ go na swoim urzadzeniu koticowym.

2. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie znajduja powszechnie
obowiazujace przepisy prawa polskiego. Wszelka komunikacja dotyczaca Sprzedazy
Premiowej bedzie prowadzona w jezyku polskim.

3. Uczestnik akceptuje i przyjmuje do wiadomosci, ze Organizator w zwigzku z realizacja
Sprzedazy Premiowej bedzie kontaktowat sie z Uczestnikiem poprzez wiadomosci e-mail.



4. Organizator kontaktuje sie z Uczestnikiem wylacznie na potrzeby Sprzedazy Premiowe;j.
W niniejszym Regulaminie za dni robocze przyjmuje sie dni od poniedziatku do piatku z
wylaczeniem Swiat.

5. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu w zwigzku i w przypadku

zaistnienia co najmniej jednej z nastepujacych waznych przyczyn (roztacznie):

a.

Zapobiezenia udzialowi w Sprzedazy Premiowej w sposéb sprzeczny z
obowigzujacymi przepisami prawa lub niniejszym Regulaminem.

Zmiana danych firmowych, teleadresowych lub adreséw URL zamieszczonych w
tresci niniejszego Regulaminu.

Wprowadzenie nowych lub zmiana istniejacych powszechnie obowigzujacych
przepisOow prawa, o ile skutkuje to koniecznos$cia zmiany tresci niniejszego
Regulaminu.

Zmiana lub pojawienie sie nowych interpretacji powszechnie obowigzujacych
przepisow prawa na skutek orzeczen sadéw / decyzji organéw administracji
publicznej, o ile skutkuje to koniecznos$cig zmiany tresci niniejszego Regulaminu.
Wydanie orzeczenia, decyzji, zalecenia lub rekomendacji przez uprawniony organ
wtadzy publicznej, odnoszace sie do niniejszego Regulaminu i skutkujace
konieczno$cig zmiany tresci niniejszego Regulaminu. Przy czym zmiana niniejszego
Regulaminu nie moze naruszy¢ praw nabytych przez Uczestnikéw. Ogtoszenie o
zmianie Regulaminu zostanie podane z wyprzedzeniem do wiadomosci na Stronie
internetowe;j.



